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Введение

Любая попытка исследовать отдельную отрасль экономики была бы бесконечной и невыполнимой задачей. Их просто слишком много. Следовательно, мы ставим более реалистичную цель - определить и обсудить несколько основных рыночных структур., или моделей. Поступая так, мы познакомимся с наиболее общим способом, которым определяются цены и объем производства в большинстве типов рынка, которые характеризуют нашу экономику.
Экономисты различают четыре довольно несхожие рыночные ситуации:
• чистую конкуренцию;
• чистую монополию;
• монополистическую конкуренцию,
• олигополию;
Эти четыре модели рынка отличаются по количеству фирм в отрасли независимо от того, является продукция стандартизированной или дифференцированной и насколько легко или трудно новым фирмам войти в отрасль.
В данной курсовой работе мы рассмотрим такую тему как «Конкуренция и монополия».
Рассмотрим такое понятие как «конкуренция», включающее в себя совершенную и несовершенную конкуренцию, рассмотрим и проанализируем виды несовершенной конкуренции. Изучим содержание рыночной конкуренции.
Рынок является совершенно конкурентным, если все продавцы в отрасли - совершенно конкуренты и имеется много покупателей, каждый из которых хорошо информирован о ценах продавцов и которые малы относительно рынка и действуют независимо.
Все продавцы на рынке будут совершенными, если 

1. каждый их них мал относительно рынка в целом
2. продукция является однородной
3.  покупатели хорошо информированы о ценах продавцов
4.  продавцы действуют независимо друг от друга 
5.  фирмы могут свободно выходить из отрасли и входить в отрасль.
Рынки, на которых либо покупатели, либо продавцы принимают в расчет свою способность воздействовать на рыночную цену, являются несовершенно конкурентными.
Мы так же подробно рассмотрим и проанализируем отдельный вид несовершенной конкуренции монополию и рассмотрим ее виды 
Монополия представляет собой крайний случай несовершенной конкуренции, где имеется один продавец и отсутствует возможность вхождения других.
Так как монополия оказывает негативное влияние на экономику рассмотрим такое понятие как антимонопольное регулирование.
Антимонопольное регулирование включает в себя:
• административный контроль над монополизированными рынками,
• организационный механизм,
• антимонопольное законодательство.
Три     основных    дефекта    дают    экономическое     оправдание
государственного    регулирования:    монопольная    власть,    внешние факторы и несовершенная информация.
На мой взгляд, полезно время от времени проводить различие, сравнение и взаимосвязь между конкуренцией и монополией и особенностями других основных моделей рынка: чистой монополией, монополистической конкуренцией и  олигополией.
1. Конкуренция и монополия.
1.1. Конкуренция как центральное звено рыночного механизма.
Роль конкуренции в хозяйственной жизни общества глубока и многогранна. Способствуя росту наиболее эффективных производств и вымывая неэффективные хозяйственные звенья, конкуренция выступает в качестве механизма регулирования народнохозяйственных пропорций. Она проявляет себя как способ ориентирующий предпринимателей на повышение эффективности  хозяйствования..
Конкуренция является особым способом взаимодействия рыночных субъектов. С точки зрения отдельного предпринимателя, конкуренция - это процесс состязательной борьбы фирм за ограниченный платежеспособный спрос.
Сказанное не означает, что все сводится только к этому. В действительности конкурентные отношения фирм выходят далеко за границы отдельных рыночных сегментов даже отраслей, является формой борьбы за лучшие условия хозяйствования. Именно этот аспект конкуренции позволяет раскрыть ее значение и роль в развитии экономики. Экономическая природа конкуренции связана с расщеплением экономической власти. Это означает, что уже само наличие конкуренции, с одной стороны, указывает на возможность закрепления за хозяйствующими субъектами определенной экономической свободы, а с другой стороны, что особенно важно, - на рассредоточение экономической власти среди агентов рынка, позволяющее им осуществлять свободный выбор. Поэтому роль конкуренции не исчерпывается лишь ограниченными воздействиями, а одновременно служит и питательной средой предпринимательских структур.
Во-вторых, обеспечивая равные принципы состязательности, она противодействует абсолютному доминированию какого - либо из преимуществ фирм, изначально обусловливая существование самых разновидных их типов и форм. Крупные предприятия выигрывают за счет экономической мощи и масштабности производства. Малые, напротив, компенсируют свою экономическую слабость предпринимательской гибкостью. В то время как специализированные предприятия выигрывают благодаря своей способности к приспособляемости, «фирмы - новаторы» пользуются преимуществами первопроходцев. Отсутствие абсолютных преимуществ делает их сосуществование их неизбежным. При этом следует иметь в виду, что, если конкуренция как таковая в принципе предполагает существование разных по масштабу и форме организации предпринимательских структур, то реальное их многообразие в экономике зависит от степени ее жесткости.
Наконец конкуренция - это условие рыночной активности. Задавая критерии эффективности и ориентируя рынок на поиск лучших условий хозяйствования, конкуренция обусловливает необходимость непрерывного совершенствования форм и способов хозяйствования, становясь «вечным двигателем» развития самой рыночной функции. Не столько повышение качества и сокращение затрат, но и поиск новых рынков, создание новых товаров и услуг; применение новых методов предпринимательства становится  повседневной  заботой  конкурентов.
1.2. Рынок чистой конкуренции

Рыночная несовершенная конкуренция является одной из важнейших категорий совре​менной экономической теории. Без этого понятия не обходится ни одна модель механизма функционирования рынка. Более того, теория рыночной конкуренции, в отличие от многих других разделов экономической теории, находит и находила раньше, в течение по меньшей мере трех последних веков, самое широкое практическое приложение. Начиная от меркантилистов и кончая современными законодательными положениями в области антимонопольной политики, государства с традиционной рыночной экономикой пытаются регулировать  рынок, обеспечивая за ним определенную конкурентную среду.

Прежде всего, отметим, что рынков с совершенной конкуренцией, по крайней мере, в чистом виде не существует. Тем не менее, классификационный анализ включает  данную рыночную структуру главным образом потому, что она позволяет глубже вникнуть в характер других рыночных структур. Итак, на настоящий момент экономическая теория рассматривает следующие формы конкуренции и соответствующие им рыночные структуры, причем каждая из них оценивается на основе определенных признаков. 

Рынок совершенной (чистой) конкуренции.

Основными особенностями, определяющими этот рынок, являются следующие:

· множество фирм, относящихся к категории небольших и производящих однородные (гомогенные) товары;

· полное отсутствие барьеров при вступлении в рынок;

· отсутствие ограничений для межотраслевого перелива капитала;

· полная информация, то есть совершенное знание рынка потребителями и производителями;

отсутствие контроля над ценами со стороны производителей и потребителей


Строго говоря, беря меркантилизм за начальный хронологический период, приходится отступать от традиции, потому что западные историки экономических учений отрицают за ними вклад в экономическую теорию, а физиократы, за которыми утвердилась эта роль, рассматривали конкуренцию как естественную форму рыночных отношений. 


Несовершенная конкуренция, как научное понятие, связывается с именем А. Смита. Рыночный механизм регулирования, названный им “невидимой рукой”, формирует цены товаров под влиянием спроса, предложения и конкуренции. Заметим, что основной его труд “Исследование о природе и причинах богатства народов.“, принесший А. Смиту мировую известность, был направлен, прежде всего, против политики меркантилизма, таможенных ограничений и фискальной политики государства, которое, по его понятиям, вообще должно отказаться от вмешательства в экономическую жизнь.


С самого начала, конкуренции отводилась не только функция рыночного регулирования, но и стимулирующая роль. Иначе говоря, она рассматривалась как фактор развития, совершенствования производства и качества производимой товарной массы. Хотя физиократы, основываясь на своей теории естественного порядка, не рассматривали купечество и промышленников как производительный класс, А. Смит преодолел эту ограниченность, что и позволило классикам расширить “функциональные возможности” конкуренции, придав ей роль производительной силы и фактора общественного развития или прогресса, понимаемого с тех пор, как рост общественного благосостояния.       


И теория, и практика на протяжении длительного периода времени показывает, что рыночный механизм не является идеальным в том смысле, что он порождает определенные неустойчивые явления. Здесь можно различить два рода неустойчивости. Во-первых, неустойчивость, порождаемую замкнутым характером регулирующего рыночного механизма. Иначе говоря, это система подчиняется законам автоматических систем управления, которой, в принципе свойственна тенденция к колебательным явлениям, что и регистрируется фактами периодических спадов, подъемов и кризисов производства. Хотя в настоящее время и выработана более или менее эффективная антикризисная политика, однако наличие неустойчивости, как имманентно присущей рыночной системе, не вызывает сомнения. Другой тип неустойчивости касается рассматриваемой нами проблемы и связан с конкуренцией. В основе ее лежит закономерность, известная как неравномерность развития производительных сил. Она проявляется как внутри отдельной национальной экономики, так и в международном плане. Согласно этой закономерности, на данный момент времени рыночный спрос обеспечивается товарами, производимыми различными технологическими способами производства, причем это различие касается, главным образом, эффективности или прогрессивности той или иной технологии. Иначе говоря, в рассматриваемой системе существуют производители, для которых издержки производства, как средние, так и предельные ниже среднеотраслевых, равно как существуют производители, для которых эти показатели превышают средние. Такое явление является типичным для конкурентного рынка. Поэтому создается реальная и объективная основа для концентрации производства, то есть слияния капиталов и его сосредоточения в собственности относительно небольшого числа предпринимателей.


Итак, в конкурентной среде существуют процессы, направленные против самой этой конкуренции или, по крайней мере, ее ограничивающие. Неустойчивость проявляется в том, что в рыночной среде каждый отдельный производитель стремится захватить и обеспечить за собой большую долю рынка данного вида продукции. Это ведет не только к росту прибыли, но и обеспечивает ему условия выживания в конкурентной среде.. Отсюда, устранение конкурентов рассматривается как нормальное явление, соответствующее принципам выживаемости сильнейших, если, конечно, такое устранение осуществляется в рамках закона. А закон, как известно, не запрещает различного рода слияниям и поглощением, то есть концентрации производства. Более того, и экономическая теория, и практика функционирования крупных предприятий, высказывается за рост масштаба производства. 


Начавшаяся в недрах идеальной рыночной конкуренции концентрация производства, развивается как снежный ком. Для крупного предприятия появляется возможность более эффективной его организации, на основе разделения труда, создания поточных производств, технологической и конструкторской специализации, внедрения более мощных и производительных машин, также специализированных на отдельных операциях. 


Еще раз подчеркну, что несовершенная конкуренция с самого начала рассматривалась как необходимый фактор развития производительных сил. Естественно, что и государственная политика была направлена на то, чтобы сохранить этот фактор, тем более, что к концу ХIХ века монополистические тенденции проявились с такой интенсивностью, что научная экономическая мысль стала рассматривать их как естественные явления и раскол в идеях обозначился достаточно наглядно и остро. С одной стороны, концентрация производства рассматривалась как имперский характер развития капитализма, а отсюда обосновывалась объективная необходимость обобществления средств производства (марксистско-ленинская теория), с другой -  на фоне этой теории настойчиво звучали призывы сохранить рыночную экономику с ее необходимым атрибутом конкуренции. Идеологом последнего направления следует считать Вильфредо Парето, который специально выделил конкуренцию как самостоятельную категорию научного исследования.  Будучи сторонником рынка, он рассматривал его с идеальных позиций, то есть как рынок чистой конкуренции, когда существует большое число независимых продавцов и покупателей, со свободой доступа и выхода из рынка. Именно в этих условиях сохраняется созидательная энергия, стимулируемая личным интересом, личной выгодой. Поэтому несовершенная конкуренция выступает как один из главных регулирующих элементов в экономике. Чем интенсивней конкуренция, тем лучше потребителю. Отсюда и основной принцип, известный как принцип Парето: все члены общества выигрывают лишь в том случае, если действующий на рынке индивидуум, извлекая полезность для себя, не уменьшает полезности, извлекаемой другими участниками рынка. Иначе говоря, общество богатеет, если все его члены выигрывают, и богатство не достигнет своего максимума, если получение полезности одними группами людей уменьшает ее для других.

 Что касается рыночных государств, то там пришлось решать более сложные задачи, как на государственном, то есть практическом уровне, так и в области экономической теории. В последней конкуренция, вслед за Парето, стала объектом детального анализа и изучения. Основной вклад в теорию конкуренции и различных конкурентных рынков внесли А. Курно, Э. Чемберлен, Дж. Робинсон, Дж. Хикс , П. Самуэльсон и др. К настоящему времени данные теоретические положения можно считать завершенными. Теория конкурентного рынка включает в себя классификацию рынков по типам конкуренции и анализ механизмов функционирования, присущих каждому из данных типов. Поскольку для целей диссертационного исследования анализ механизмов не представляется главным, а литературные источники по нему достаточно распространены, то остановимся на классификации.

Совершенная конкуренция существует в таких сферах деятельности, где действуют достаточно много мелких продавцов и покупателей идентичного (одинакового) товара, и поэтому ни один из них не в состоянии повлиять на цену товара,
Здесь цена определяется свободной игрой спроса и предложения в соответствии с рыночными законами их функционирования. Этот тип называют «рынок свободной конкуренции».
Существование огромного количества покупателей и продавцов означает, что ни один из них не владеет большой информацией о рынке, чем остальные продавцы, придя на рынок, застает уже сложившийся уровень цен, изменить который вне его власти, - ведь рынок сам диктует цену в каждый момент времени. Такая ситуация позволяет новым продавцам на равных условиях (цена, технология, юридические условия) с уже существующими продавцами приступить к производству продукции. С другой стороны, продавцы могут и спокойно покинуть рынок, что подразумевает возможность беспрепятственного выхода с рынка. Свобода «рыночного» перемещения создает условия для того , чтобы на рынке всегда происходило изменение количества производителей. В тоже самое время у оставшихся продавцов по-прежнему отсутствует возможность контролировать рынок. поскольку они представляют мелкое производство и их крайне много.
Теперь сформулируем основные характеристики рынка, совершенной конкуренции:
• большое количество мелких продавцов и покупателей,
• продаваемый продукт однороден у всех производителей,, и покупатель может выбрать любого продавца товара для осуществления покупки,
• невозможность контроля над ценой и объемом купли -продажи создает условия для постоянного колебания этих величин под влиянием изменения рыночной конъюнктуры,
• полная свобода «входа» на рынок и «ухода».
В реальной экономической действительности рынок совершенной конкуренции в строгом теоретическом значении, как это изложено выше, практически не встречаются. Он представляет собой так называемую «идеальную» структуру, подразумевая, что свободная конкуренция существует скорее как абстрактная идея, к которой реально существующие рынки могут лишь в большей или меньшей степени стремиться. Но все - таки в экономической практике имеются рынки некоторых товаров, больше всего подходящие под критерии данной рыночной структуры (например, рынок ценных бумаг или рынок сельскохозяйственной продукции). Здесь количество продавцов и покупателей настолько велико и они достаточно «малы», что за редким исключением ни один человек или группа не в состоянии контролировать рынок по отдельным видам ценных бумаг или сельскохозяйственной продукции. Причем товары на этих рынках у всех производителей полностью идентичны и последние владеют полной информацией об изменениях на рынке. Все это подтверждает необходимость использования для такого рынка особой - «биржевой» - формы организации.
При наличии конкуренции на рынке производителя с целью получения максимальной прибыли стремятся снизить издержки производства на единицу продукции, В результате этого создается возможность снижения цены, что увеличивает объем продаж у производителя и его доход. Самым эффективным способом достижения этого является использование научно - технический усовершенствований и новинок в производстве. Внедрение научно - технических достижений позволяет увеличить производительность труда, что как раз и ведет к будущему снижению цены, приносящему, однако, фирме - новатору большой доход.
Конкуренция создает у производителей стимулы к постоянному разнообразию предлагаемых товаров и услуг для завоевания рынка. Расширение ассортимента предлагаемой к продаже продукции происходит как за счет дифференцирования отдельного продукта. Производители осуществляют постоянную борьбу за покупателя на рынке. Результатом такой борьбы является политика стимулирования сбыта, которая всемерно и всесторонне изучает потребительский спрос и создает новые формы и методы реализации товара. Все это, с одной стороны, увеличивает прибыли фирмы, а с другой, удовлетворяет все желания и потребности покупателя. В итоге выигрывает и потребитель, и общество в целом.
«Совершенным конкурентом» является тот. Кто может продавать все, что он хочет, по существующей рыночной цене, но не в состоянии влиять на нее в сторону повышения или понижения. В свою очередь «полностью конкурентной отраслью» является такая отрасль, которая состоит исключительно из многочисленных совершенных конкурентов.
1.3. Рынок несовершенной конкуренции и монополии

Рынки, на которых либо покупатели либо продавцы принимают в расчет свою способность воздействовать на рыночную цену, являются несовершенно конкурентными.
Многие рынки, как, например, рынки автомобилей, крупяных изделий для завтрака и фирменных ресторанных блюд, являются несовершенно конкурентными.
Фирма является «несовершенной» до тех пор, пока ее кривая спроса понижается и напоминает кривые спроса целых отраслей, а не горизонтальную линию спроса каждого мелкого совершенного конкурента в отрасли с совершенной конкуренцией.
На совершенно конкурентном рынке имеется множество продавцов и покупателей, ни один из которых не является достаточно крупным для того, чтобы влиять на рыночную цену, Вследствие этого покупатели и продавцы на конкурентном рынке рассматривают цену как неизменную и находящуюся вне их контроля. Чтобы максимизировать свои прибыли, продавцы выбирают такой объем выпуска, при котором предельные издержки равняются цене.
Однако на несовершенно конкурентных рынках индивидуальные продавцы могут влиять на цену, которую они получают за свою продукцию. Прикидывая, как им максимизировать прибыли, они, естественно, принимают в расчет эту способность. Характерные черты трех укрупненных типов несовершенных конкурентных рынков: монополистической конкуренции, олигополии и монополии, имеющих наиболее важное значение на практике. На рынках всех этих трех типов, как и на совершенно конкурентных рынках, имеется множество продавцов, каждый из которых слишком мал для того, чтобы  оказывать заметно влияние на рыночную цену своими собственными действиями.

Насколько несовершенной может быть несовершенная конкуренция? Крайним случаем является наличие единственного продавца, обладающего практическим могуществом полного монополиста. В своей отрасли он является единственным производителем. И не существует другой отрасли, выпускающей сколько - нибудь близкий заменитель его продукции.
Рынок несовершенной конкуренции является действительно реальным рынком, структура которого сложилась на настоящий момент в результате технического прогресса и тех масштабных эффектах, о которых говорилось выше. Однако несовершенная конкуренция принимает различные формы. В самом общем случае их три:


а) МОНОПОЛИЯ (чистая). Производство сосредоточено только на одной фирме или корпорации, которая и производит данный вид продукции. Естественно, что производитель обладает очень высокой степенью контроля над ценами продукции;


б) ДУОПОЛИЯ. Производство данного и однородного вида продукта сосредоточено на двух фирмах. Каждый производитель ограничен в возможностях контролировать цены (частичный контроль над ними);


в) ОЛИГОПОЛИЯ. Это относительно небольшое количество фирм, причем возможности контроля над ценами ограничены в большей степени, чем при дуополии; фирмы (корпорации) производят однородную продукцию (возможна незначительная ее дифференциация);


г) МОНОПОЛИСТИЧЕСКАЯ КОНКУРЕНЦИЯ. Характеризуется множеством производителей, выпускающих дифференцированную продукцию, но однородную по функциональному назначению, причем подобная дифференциация может быть как воображаемая, так и реальная; контроль над ценами очень слабый. 


Из изложенного ясно, что существуют два полюса рыночных структур. Первый из них характеризует идеальную мечту В. Парето, то есть рынок совершенной конкуренции. Второй - чистую монополию. Оба эти полюса следует рассматривать как весьма условные, в том смысле, что реальные рынки располагаются либо ближе к одному полюсу, либо ближе к другому. В самом деле, признать наличие чистой монополии очень трудно, по крайней мере, по двум причинам: во-первых, на  монопольную продукцию всегда, или почти всегда, можно найти заменитель или товар субститут, а во-вторых, в условиях открытой международной торговли, можно вместо национального продукта приобрести аналогичный или близкий к нему товар заграничный. С другой стороны, трудно представить себе и рыночную структуру, соответствующую чистой конкуренции. Считается, что сельскохозяйственная продукция, точнее рынок сельскохозяйственной продукции удовлетворяет требованиям совершенной конкуренции. Во многом это так. Однако, при ограниченных земельных участках нелегко удовлетворить требованиям свободного вхождения в рынок. Кроме того, сами производители сельхозпродукции обычно не выходят непосредственно на рынок, то есть в сферу обращения, а работают либо по договорам, либо по биржевым заказам. 


В связи с этим следует выделить ситуацию, так называемых, естественных монополий. Строго говоря, это действительно чистая монополия, но обусловлено это не искусственными препятствиями для вступления в отрасль, а причинами, связанными с эффективностью, когда деятельность одной фирмы очевидно эффективнее, чем наличие множества конкурирующих организаций. Иначе говоря, речь идет об эффекте масштаба. Примеров естественной монополии достаточно много: местное обеспечение электроэнергией, газом, услуги телефонной связи.

· 
При характеристике рыночных структур, отмечалась такая важная категория, как входные барьеры. Эта проблема впервые рассмотрена в работах современного американского экономиста Дж. Бейна. Понятно, что “входной барьер” - это условие , которое затрудняет вступление новых фирм в отрасль, где уже существуют сложившиеся предприятия. 


Специалисты по теории конкуренции отмечают, в общем, ограниченные возможности формирования со стороны производителей цен на производимую продукцию. Это важно, поскольку даже для несовершенной конкуренции рыночная среда достаточно эффективна. Но при этом следует помнить, что конкурентная борьба представляет собой процесс, уходящий в далекое прошлое, процесс, который плохо или хорошо, но отрегулирован в традиционных рыночных государствах, а наличие барьеров позволяет поддерживать производственные мощности на том уровне, при котором обеспечивается удовлетворение платежеспособного спроса как потребительских благ, так и товаров производственного потребления. Сложившаяся же в нашей стране ситуация коренным образом отличается от традиционных рыночных стран. Поэтому необходим анализ современной ситуации на Украинском рынке товаров производственного потребления. Этой задаче посвящаются следующие разделы работы. 

Рис. 1. Классификация рыночных конкурентных структур в переходный период развития Украинской экономики (рынки товаров производственного потребления).
2. Конкуренция. Альтернативные точки зрения.
Модель совершенной конкуренции, которую использовали неоклассическая  школа, опиралась, как известно, на ряд весьма условных  теоретических  предпосылок. Предполагалось, в частности,  что  экономика  является  абсолютно  гибкой  и мобильной: имеется подвижность ресурсов,  отсутствуют  малейшие  препятствия для  перелива  капитала  и   труда,   не   существует   какого-либо   центра экономической  власти,   способного   ограничивать   свободу   хозяйственных субъектов. Многие представители западной экономической теории  понимали  всю условность указанных предпосылок, поэтому уже  в  19  в.  появились  работы, авторы  которых  стремились  учесть  модифицирующее  влияние  монополий   на структуру рынка. Наиболее известными работами в  этом  направлении  являются “Теория монополистической конкуренции” Чемберлена  и  “Экономическая  теория несовершенной конкуренции” Робинсон. 

2.1. Теория  монополистической конкуренции Э. Чемберлена

   Автор одноименной книги Эдвард Хейстингс Чемберлен (1899-1967) — уроженец штата Вашингтон (США), из семьи протестантского пастора. В 1921 г. закончил университет Айовы. Через год в  Мичиганском  университете  получил  степень магистра,  а  еще  через  пять  лет,  будучи  докторантом   в   Гарвардском университете,  защитил  диссертацию   по   проблематике   монополистической конкуренции. Вся последующая деятельность с 1927 г. и до кончины в 1967  г. связана с преподаванием в университете Гарварда, не считая годичной  работы в Бюро стратегической службы США и специального турне в  западноевропейские страны для разъяснения положений своих теоретических нововведений в 1951 г.

   Важной вехой в творческой  и  научной  биографии  Э.Чемберлена  явилось избрание главой отделения экономической  теории  Гарвардского  университета (1939—1943), включавшего тогда в свой состав таких именитых ученых, как  В. Леонтьев, Э. Хансен,  И.  Шумпетер  и  др.,  а  также  назначение  на  пост редактора гарвардского «Куортели джорнел оф  экономикс» (1948-1958). В 1965 г. он был избран заслуженным членом Американской экономической  ассоциации. В 1967 г. в память о нем был издан сборник трудов экономистов под названием «Теория монополистической конкуренции: исследования взаимодействия». 
  Полное название упоминавшегося уже главного труда Э.  Чемберлена  состоит не из привычной широкому кругу читателей одной фразы, а из двух, а  именно: «Теория монополистической конкуренции (Реориентация теории  стоимости)».  В результате дальнейшей проработки проблем второй части наименования  данного сочинения гарвардский профессор в 1957 г. издал еще одну книгу — «На  путях к более общей теории стоимости», выпущенную в форме сборника из 16 статей и очерков  автора.  Характерно,  что,  оставаясь  верным   своим   теоретико-методологическим  принципам,  в  вводной  статье  сборника   Э.   Чемберлен утверждает:  «Чистая  конкуренция,  монополистическая  конкуренция,  чистая монополия — такова классификация, которая  представляется  мне  по  природе дела исчерпывающей». 
   В течение 1933—1962 гг. это произведение переиздавалось в США восемь раз, являясь  одним  из  популярных  учебных  пособий   в   преподавании   курса экономической  теории  многих  стран.   В   нем   содержится   всесторонняя характеристика   сущности   монополии,   приводится   убедительный   анализ образования монопольной цены и монопольной прибыли.

   Одно из основных теоретических положений книги состоит в том, что главным

условием овладения рынка или, говоря словами гарвардского профессора, сутью монополий является контроль над предложением,   а   значит,   и   ценой,   который   достигается   усилением взаимозаменяемости соперничающих товаров, т.е.  «дифференциацией  продукта». Э. Чемберлен по этому поводу пишет:  «Вместе  с  дифференциацией  появляется монополия, а по мере усиления дифференциации элементы  монополии  становятся все   значительнее.   Везде,   где   в   какой-либо    степени    существует дифференциация, каждый  продавец  обладает  абсолютной  монополией  на  свой собственный продукт, но вместе с тем  подвергается  конкуренции  со  стороны более или менее несовершенных заменителей». Исходя из  этого,  он  полагает, что о положении всех продавцов  правомерно  говорить  как  о  «конкурирующих монополистах» в условиях действия сил «монополистической конкуренции».

   Рынки, на взгляд Э. Чемберлина, взаимосвязаны между собой,  поскольку  на каждом  из  них,  не  зависящие   друг   от   друга   продавцы,    вынуждены взаимодействовать для реализации близкой  по  своему  назначению  продукции. При этом ученый убежден, что «рынки в реальной  действительности  более  или менее несовершенны», а «наивное  умозаключение,  гласящее,  что  фактическим результатам свойственно  «стремиться»  к  равновесию,  не  имеет  под  собой оснований».  
 В результате каждый продавец рассматривается им в  качестве  монополиста, формирующего собственный круг  покупателей,  т.е.  свой  субрынок,  за  счет обладания своим «уникальным» товаром, и  уровень  «дифференциации  продукта» которого отражает, в какой мере продавец  регулирует  цену  и  выступает  на рынке монополистом. Это  означает  также,  что  реальный  объем  предложения товаров и услуг окажется меньше, а цены на них будут выше,  чем  в  условиях «чистой» конкуренции. И поскольку  монополия  продавца  на  свой  продукт  и монополисты,  конкурирующие  между  собой   в   условиях   монополистической конкуренции,  невозможны,  по  мысли  Чемберлена,  без  главного  условия  —  дифференциации продукта, последней в книге посвящены по  существу  четвертая и пятая главы, а отчасти и остальные вплоть  до  заключительной  девятой.  В чем же состоит суть  этой  категории  и  почему  она  увязывается  ученым  с теорией стоимости (ценности)?  Какое  отношение  к  дифференциации  продукта имеет реклама? На эти  и  другие  вопросы  мы  можем  почерпнуть  достаточно полные  ответы,  обратившись  вновь  к  содержанию  рассматриваемой   работы американского исследователя.

   В частности, в четвертой главе, названной «Дифференциация  продукта»,  Э.Чемберлен,  раскрывая  сущность  этой  категории,  отмечает,  что   основным признаком дифференцированного продукта является  наличие  у  товара  (или  услуги)  одного  из  продавцов   какого-либо существенного отличительного признака. Этот  признак  для  покупателя  может быть как реальным, так и воображаемым, лишь бы он привел к тому, чтобы  было отдано  предпочтение  разновидности  именно  данного  продукта.  «Там,   где существует такого рода дифференциация, — уточняет  он,  —  покупатели  будут группироваться попарно с продавцами не по  воле  случая  и  не  беспорядочно (как это происходит при чистой конкуренции), а  в  соответствии  с  выбором, основанным на предпочтении». 
 Значит,  продавец-монополист,  по  логике   Э.   Чемберлена,   может   и  увеличивать   объем   продаваемой    продукции,    прибегая    посредством  дополнительных затрат к снижению ее цены и полагая, что остальные продавцы  одноименной  «группы»  товаров  не  смогут  сразу  поступить  также,  т.е. повысить уровень издержек производства. В этом, на  его  взгляд,  основная  причина того, что фирма-конкурент данной марки товара, снижая на него цену  или осваивая выпуск нового конкурирующего товара, по сути, не  обеспокоена тем, что аналогичные меры будут предприняты другими конкурентами.

  Далее, в развитие своей идеи о процессе «дифференциации продукта» как  о  естественной реакции конкурентов на не менее естественное проявление самой  конкуренции, Э. Чемберлен обосновывает растущее на  этот  процесс  влияние неценовых  факторов  конкуренции,  имея  в  виду   обусловленное   особыми  свойствами и индивидуальными особенностями качество товаров и рекламу. При  этом  он  пишет:  «Дифференциация  может  базироваться   на   определенных  особенностях самого продукта, вроде таких, как особые свойства — фабричные  марки, фирменные названия, своеобразие упаковки  или  тары  (если  таковые  имеются), или же таких,  как  индивидуальные  особенности,  относящиеся  к  качеству,  форме,  цвету  или  стилю».  Увязывая  сказанное  с   розничной  торговлей,  к  обозначенным  факторам  неценовой   конкуренции   на   базе  дифференциации им прибавлены еще и такие,  как  «удобство  местонахождения  продавца, общая атмосфера или общий стиль, свойственные его заведению, его манера ведения дел, его репутация как честного дельца, любезность, деловая  сноровка и все личные узы, которые  связывают  его  клиентов  либо  с  ним  самим, либо с теми, кто у него работает».  
  Совокупность  названных  факторов,  по  мнению  Э.  Чемберлена,   должна  учитываться в рамках истинной теории стоимости. Поэтому неверно,  полагает он,  чтобы  монополия  и  конкуренция  рассматривались  как   антитезы   и  взаимоисключающие начала, считая, что «учет  обеих   является   в   большинстве   случаев   непременным   условием рационального объяснения цен».  И,  несмотря  на  то,  что  по  сложившемуся стереотипу «даже  само  выражение  «монополистическая  конкуренция»  кажется многим парадоксом, жонглированием словами», необходимо, пишет  он,  понимать следующее: «При  чистой  конкуренции  рынок  каждого  продавца  сливается  с рынками его соперников: при условиях же, с которыми  мы  имеем  дело  сейчас (условия монополистической конкуренции.  —  Я.Я.),  приходится  считаться  с 
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тем, что этот рынок в известной мере обособлен от  других,  так  что  все  в совокупности представляют собой не единый рынок  многих  продавцов,  а  сеть взаимосвязанных  рынков,  распределенных  между  продавцами  по  одному   на каждого». 
 Если  принять  первое  условие,  соглашается  Э.   Чемберлен,   тогда   в соответствии  с  теорией  чистой  конкуренции  рынок   отдельного   продавца сливается с общим рынком и любой  продавец  сможет  сбыть  столько  товаров, сколько ему заблагорассудится, но только по  действующей  цене.  По  второму условию,  когда  в  силу  монополистической  конкуренции  рынок   отдельного продавца в известной степени  обособлен  от  рынков  его  соперников,  объем сбыта товаров «лимитирован и определяется тремя новыми факторами: 1)  ценой, 2) особенностями продукта и 3) затратами на рекламу». 
 Гарвардский профессор убежден, что в предложенной классификации  факторов монополистической конкуренции на базе дифференциации продукта  имеют  место  такие   факторы,   которые   инициируются   продавцами   для   влияния   на  потребительские решения покупателей. В числе такого рода факторов он  особо выделяет факторы, препятствующие снижению цены, и как  пример  называет,  в  частности, присущую потребителю склонность рассматривать более низкую  цену  как показатель более низкого качества продукта.  
 Однако и в таких  случаях,  утверждает  автор  «Теории  монополистической конкуренции», конкурентная  борьба  продавцов-монополистов  не  исчерпывает себя, ссылаясь при этом на обычные жизненные наблюдения.

Именно к специфической особенности монополистической конкуренции  относит Э. Чемберлен то обстоятельство, что она устраняет ценовую конкуренцию,  из-за чего постоянным и обычным явлением становится феномен избытка  мощности, который (избыток) «безнаказанно» нарастает в  течение  длительных  периодов благодаря покрытию ценами, всегда превышающими издержками.

Резюмируя достигнутые теоретико-методологические построения,  гарвардский профессор в конце пятой главы своей книги приходит еще к одному серьезному  выводу:  «Проблема  цены  дифференцированного продукта не может  быть  втиснута  в  рамки  конкурентных  кривых  спроса  и издержек, ибо это приводит к заведомым ошибкам в  выводах;  цена  получается слишком низкой, масштабы производства—слишком крупными, а число  предприятий слишком  малым.  Помимо  этого,  два  дополнительных   аспекта   конкуренции — дифференциация  и  издержки  сбыта  —  выпадают  совершенно».  Вот  почему, объясняет здесь же Э.Чемберлен, неполное знание цен уменьшает эластичность спроса  на  продукты подобно тому, как реклама, парализуя действие этого  фактора,  делает  спрос более  эластичным,  а  ценовую  конкуренцию  —   более   широкой,   покрывая требующиеся дополнительные издержки ценой.

По мысли ученого, эволюция конкурентной борьбы повышает качество товаров (о чем могут свидетельствовать патенты, авторские  права,  защитные  знаки, фирменная упаковка и даже стремление к выгодному  местонахождению  фирмы  с целью качественного улучшения продукции), а реклама в  отличие  от  условий свободной конкуренции не допускает слияния рынков.  Очевидно,  что  факторы неценовой конкуренции побуждают  фирмы  искать  новые  «ниши»  потребностей покупателей, прививая им как  бы  «денежные  каноны  вкуса».  В  частности, привычка судить о качестве товара по  ее  цене  будет  всякий  раз  вносить коррективы во вкусы потребителей, если будет происходить ее изменение. 

Более основательно мысль о кажущемся противоречии своей теории стоимости и классической и неоклассической  версий  теории  стоимости   Э.  Чемберлен пытается развеять в шестой главе книги, где дается аргументация положения о не тождественности,  во-первых,  издержек  производства  и  отпускной  цены производителя и, во-вторых, издержек по сбыту  с  разницей  между  конечной розничной ценой и ценой производителя.

По мнению Э. Чемберлена,  вместо  нереальной,  являющейся  искусственной абстракцией,  категории  «чистая  конкуренция»  правомерно  вести  речь   о конкуренции монополистической, когда продавцы  при  этом  всегда  сохраняют возможность конкурировать между собой, манипулируя с ценой и контролируя ее уровень, и быть хозяином «на своем рынке».

Поэтому  введенное  им  понятие  «монополистическая  конкуренция»  стало альтернативой понятию  «чистая  конкуренция».  Ведь  при  монополистической конкуренции  рыночная  структура  представлена  достаточно  большим  числом продавцов  и  на  деятельность  одной   фирмы   не   влияет   эффективность деятельности другой соперничающей с ней фирмы; покупатели предпочитают  ту  продукцию,  разнородность которой   обусловлена    торговой    маркой    и    прочими    качественными характеристиками конкретного продавца;  «дифференцированный  продукт»,  т.е. ту  или  иную  марку  продукта,  являющегося  близким   субститутом,   имеет возможность производить любой «новый» продавец или, как  говорят,  «вход»  в отрасль или в рынок группы товаров не ограничен.

Следовательно, если прежде «классики» и «неоклассики»  решающим  условием экономического роста  считали  чистую  конкуренцию,  и  конкурентная  борьба допускалась только на слитом воедино  рынке,  то  по  теории  Э.  Чемберлена конкуренция имеет место и  в  условиях  монополии  на  базе  «дифференциации продукта», когда у товаров одного и того же вида возникают  особые  свойства и покупатель получает  возможность  выразить  свое  предпочтение  одному  из товаров этого вида. Кроме того, если «классики» и  «неоклассики»  вытеснение чистой конкуренции монополией видели в  затухании  ценовой  борьбы,  то,  на взгляд Э. Чемберлена, конкурентная борьба всегда имела  место  между  конкурентами-монополистами, проявляясь и через  развитие  ценовой  конкуренции,  и  через развитие неценовой конкуренции,  обусловленной  совершенствованием  качества продукта и рекламы.

Суждения Э. Чемберлена впервые навели исследователей идей  экономического либерализма на мысль о том, что не  существует  ни  чистой  конкуренции,  ни чистой монополии, что монополистическая  по  своей  сути  конкуренция  может иметь место и при достаточно большом  количестве  продавцов,  обостряясь  по мере увеличения взаимозаменяемости соперничающих товаров.  Отсюда  уместными становятся выводы о возможности  в  условиях  монополистической  конкуренции покупателя предпочесть один конкурирующий товар другому  и  одного  продавца абсолютно неэквивалентного одноименного товара  другому  продавцу.  Это,  по логике Э. Чемберлена, также означает, что  выдержать  состязание  с  крупным хозяйствующим субъектом и быть, как он, монополистом  может  и  мелкий  либо средний  продавец  (торговец)  и  производитель,  т.е.  монополия,   вопреки марксистским  критикам,  необязательно   является   следствием   финансового контроля, концентрации производства и централизации капитала,  ибо  рыночной системе свойственны и усиливающие конкуренцию тенденции.

Наконец,  нельзя  не  обратить  внимание   на   девятую   главу   «Теории

монополистической конкуренции», включенную Э. Чемберленом в книгу в 1937  г.на базе собственной исправленной и  дополненной  статьи.  Она  содержит  ряд существенных комментариев.

К примеру, ученым подчеркивается, что  дифференциацию  продукта  не  следует рассматривать «в самом широком смысле»,  поскольку  ее  (дифференциации)  не может быть хотя бы без самой незначительной важности «по  крайней  мере  для некоторого числа  покупателей».  Еще  один  комментарий  связан  с  понятием «монополистическая    конкуренция»,    которую     гарвардский     профессор характеризует как «вызов традиционной  точке  зрения  экономической  науки», считая, что из его сути не явствует альтернативная  природа  таких  явлений, как конкуренция и монополия, и что отдельные цены (благодаря этому  понятию) «следует объяснять  либо  в  категориях  конкуренции,  либо  в  категориях монополии».

Суммируя итоги своего исследования, Э. Чемберлен  выражает  непоколебимую уверенность в естественной сущности монополии в конкурентной среде,  т.е.  в том, что предпринимательство в значительной своей части «составляют  попытки всякого предпринимателя воздвигнуть  собственную  монополию,  распространить ее насколько возможно и защитить ее против попыток  других  предпринимателей расширить свои монополии». Но задача, по его мысли,  состоит  в  том,  чтобы через экономическую науку пришло «полное осознание того обстоятельства,  что продукт всегда  дифференцирован»,  «что  чистую  конкуренцию  нельзя  больше считать во всех отношениях «идеалом» для экономики благосостояния».
Впоследствии Э.  Чемберлен  и  сторонники  его  теории  монополистической конкуренции выдвинули положение о сохранении конкуренции и  при  «групповой монополии», в соответствии, с которым речь идет о разделе сфер  влияния на рынке  между  партнерами-конкурентами  с  целью   реализации   неоднородной (дифференцированной)  товарной  продукции  без  снижения  цены  до   уровня предельных издержек. Другой характерной особенностью  современной  редакции теоретических положений Э. Чемберлена является выдвижение наряду с идеей  о «дифференциации продукта»,  т.е.  о  его  исключительном  качестве,  еще  и дополнительных неценовых условий  усиления  монополистической  конкуренции, как-то:    техническое    усовершенствование,     достигнутое     отдельным товаропроизводителем; особое обслуживание покупателей, обеспечивающее фирме респектабельную репутацию, и т.д.

Первоначальная привлекательность книги Чемберлена заключалась в том,  что

ее  выводы  были  прямо  противоположны  выводам  из   модели   совершенной конкуренции. Например, можно строго доказать,  что  фирмы,  максимизирующие прибыль на рынках совершенной конкуренции, не имеют стимулов  для  рекламы. Однако расходы на  рекламу  на  множестве  продуктовых  рынков-  достаточно известное явление, а из теории монополистической конкуренции  следует,  что фирмы, продающие неоднородный  продукт,  действительно  будут  прибегать  к рекламе. Такое соответствие заключений теории монополистической конкуренции даже поверхностным явлениям  внешнего  мира  заставляет  предположить,  что здесь налицо подлинное продвижение по сравнению с маршаллианской   теорией. Одним из парадоксов истории мысли  является  то,  что  случай,  за  который ухватился Чемберлен,- большое число фирм при свободном входе  в  отрасль  и диффереинциации продукта,  но  без  осознанной  взаимозависимости сегодня рассматривается   как   тривиальная   модификация    модели     совершенной конкуренции. Революция в теории цены, вызванная “Теорией  монополистической конкуренции”, заключалась в том,  что  возросло  число  рыночных  структур, которые экономическая теория должна была проанализировать, чтобы  показать, что-удовлетворительное функционирование  рынка  не  простое  автоматическое следствие из типа  конкуренции.  В  мире  монополистической  конкуренции  и олигополий суждения о благосостоянии и политические рекомендации  не  могут базироваться только на степени отклонения  конкретной рыночной структуры от норм совершенной конкуренции. Теория цены с тех пор стала более  сложной  и менее удовлетворительной. Мы никогда не сможем вернутся к смелым обобщениям теории  цены  Маршалла.  Именно  по  этой  причине  мы  вправе  говорить  о чемберлеанской революции в современной микроэкономической  теории,  подобно тому, как мы говорим о кейнсианской революции в макроэкономике.

2.2. Джоан Вайолет Робинсон
Джоан Вайолет Робинсон (1903 - 1983 ) закончила Кембриджский университет, став одним из видных представителей и продолжателей учения "школы  Маршала". Должность профессора в этом же университете занимала  в  1965-1971  гг.  Она относится  к  числу  тех  авторов  в  экономической  науке,   кому   мировую известность принесла работа, написанная в  самом  начале  творческого  пути, если учесть, что "Экономическая теория несовершенной конкуренции" вышла  из-под ее пера в возрасте 30 лет.

Главная  идея   книги   заключается   в   выявлении   рыночных   аспектов функционирования монополий, конкуренция  в условиях  существования  и  между которыми в связи  с  нарушением  равновесия  в  экономике  является,  на  ее взгляд, несовершенной (а по терминологии  Чемберлена  -  монополистической). Прежде всего, как и Чемберлен, Дж.  Робинсон  ставит  перед  собой  исходную задачу - выяснить механизм установлении цен в ситуации, когда  производитель выступает монопольным обладателем собственной продукции,  т.е.  почему  цена имеет именно эту величину и почему покупатель соглашается  купить  товар  по установленной  продавцом  цене,  приносящей  ему  монопольную  прибыль.   Но дальнейшие  рассуждения  автора   во   многом   расходятся   с   логическими построениями  Чемберлена.  В  частности,  если  последний  монополистическую конкуренцию увязывал с одной из характеристик естественного состояния  рынка в равновесии, то Дж. Робинсон, говоря о несовершенной конкуренции, видела  в ней прежде всего  нарушение  и  потерю  нормального  равновесного  состояния конкурентной хозяйственной системы и даже "эксплуатацию" наемного труда.

Как видно из содержательной  части  "Теории  несовершенной  конкуренции", сущность монополии рассматривается  в  ней,  как  фактор,  дестабилизирующий социально-экономические отношения рыночной среды. Поэтому укрупнено  в  этой работе можно выделить следующие положения.

Во-первых, по убеждению Дж. Робинсон, в условиях совершенной  конкуренции предприниматели меньше заинтересованы в монополизации  производства,  чем  в условиях несовершенного рынка, в котором отдельные фирмы  не  могут  достичь оптимальных размеров,  функционируют  неэффективно,  и  "поэтому  монополист имеет возможность не только повысить цены  на  свою  продукцию,  ограничивая выпуск, но  также  снизить  издержки  производства  путем  совершенствования организации производства в отрасли".

Во-вторых, как считает Дж. Робинсон, кроме того, что  монополист  требует заметной  обособленности  продукции  от  "товаров-субститутов"  или,   иными словами,   дифференциации,   необходимо   и   дополнительное   условие,    в соответствии   с   которым   "фирма-монополист   должна    характеризоваться размерами, превышающими оптимальные".

В-третьих, на монополизированном рынке с его несовершенной  конкуренцией, как показала Дж. Робинсон, возможна ситуация,  требующая  выяснения,  "каким будет количество покупаемой продукции, если рассматривать  рынок,  состоящий не из бесконечно большого числа конкурирующих между собой покупателей, а  из единичного  объединения  покупателей".  Эту  ситуацию  концентрации  спроса, когда  на  рынке  действует  масса  мелких  продавцов  и   один-единственный покупатель, она назвала монопсонией, т.е. монополией покупателей.
 В-четвертых,  завершая  собственное  "теоретическое   исследование,   Дж. Робинсон приходит " к заключению, что  преобладание  в  действительном  мире условий несовершенной конкуренции  способствует  возникновению  тенденции  к эксплуатации  факторов  производства  и  усиливается  благодаря  образованию крупных объединений, поглощающих многие прежде конкурировавшие  между  собой фирмы",  "  что   увеличение   размеров   единицы   управления   обязательно способствует еще большей несправедливости и распределению богатства". Исходя из этих и других суждений  в  связи  с   проблемами  монополизации производства  Дж.  Робинсон  указывает  на  необходимость  решения  дилеммы: эффективность  или  справедливость.   По   ее   мнению,   "чтобы   объяснить предпочтительность   монополизации,   недостаточно   показать,    что    она способствует повышению эффективности производства". Однако, как  заметил  М. Блауг, "вера в то, что "эффективность" и "справедливость" могут быть  каким-то образом разделены, представляет собой одну  из  наиболее  давних  иллюзий экономической науки".

В результате своего исследования Дж. Робинсон вполне могла бы  сделать  и другие логические выводы, в том числе о  конкретных  мерах  государственного вмешательства в экономику с  целью  устранения  выявленных  ею  противоречий несовершенной конкуренции. Обстоятельное  обоснование  таких  мер  предложил спустя три года  после выхода в свет книги  Дж.  Робинсон  другой  ученый  (также представитель "кембриджской школы" и один из учеников Маршала) Дж.  М. Кейнс.

Заключение

Мы рассмотрели такую обширную тему как «Конкуренция и монополия». Большинство рыночных ситуаций в реальном мире занимают промежуточное положение между крайними случаями совершенной конкуренции и полной монополии.
На мой взгляд, полезно время от времени проводить различия между характерными чертами чисто конкурентного рынка и особенностями других основных моделей рынка: чистой монополией, монополистической конкуренцией и олигополией.
Мы выяснили, что для того чтобы рынок был совершенно конкурентным, для него должны выполняться следующие условия: наличие многих продавцов, каждый их которых мал относительно рынка в целом; продуктовая однородность; хорошо информированные покупатели; свободные вход фирм на рынок и выход из него и независимые решения со стороны как производителей, так и потребителей. Некоторые отрасли. Особенно в сельском хозяйстве, удовлетворяют этим требованиям, но модель конкуренции является полезной даже в том случае, когда эти требования соблюдаются только приблизительно. Совершенный конкурент не может воздействовать на сложившуюся рыночную цену товаров и услуг.
На несовершенно конкурентных рынках в противоположность совершенно конкурентным продавцы могут повышать цену на свои продукты, ограничивая свой выпуск. Монополия представляет собой крайний случай несовершенной конкуренции, где имеется один единственный продавец и отсутствует возможность для вхождения других.
Общество, признавая, что монополия нарушает процесс ценообразования, относясь враждебно к монопольной прибыли или же по другим причинам, может объявить монополию «общественно полезным предприятием» и установить контроль над ее ценами. Другими важными типами несовершенно конкурентных рынков являются монополистическая конкуренция (множество продавцов, легкость вхождения и дифференциация продукции) и олигополия (мало продавцов, возможна дифференциация продукции и существуют барьеры для вхождения). При несовершенно конкуренции фирма обладает известным контролем.
Три основных дефекта рынка дают экономическое оправдание государственного регулирования: монопольная власть, внешние факторы и несовершенная информация
С помощью государственного регулирования экономики и различных антимонопольных мероприятий официального и неофициального характера можно достигнуть того, чего не могут обеспечить автоматически действующие в условиях свободной конкуренции факторы, противодействуюцще влиянию монополий или уравновешивающие его.
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