Case Study 


на тему


Monopoly. IBM: Big is not necessarily bad





    Монополии могут отрицательно влиять на ценообразование, «входы» фирмы, технологические предпочтения и дистрибью-торскую стратегию фирмы. Чаще всего монополия вредна для потребителя. Неудивительно поэтому, что федеральные власти, власти штата и даже местные власти наделены достаточными полномочиями и возможностями для предупреждения или регули-рования концентрации в одних руках рыночной силы. Правовые основы федерального антитрестовского законодательства в основном заключены в трех следующих законах:


The Sherman Act (1890 год)


The Clayton Act (1914 год)


The Federal Trade Commission Act (1914 год) 


    Несмотря на то
